


Jednostka efektow ksztatcenia:
PGF.07.4. Stosowanie technik wytwarzania elementéw przekazu reklamowego

Efekt ksztatcenia Kryterium weryfikacji
Uczen (zdajacy): Uczen (zdajacy):
8) stosuje techniki multimedialne w wytwarzaniu 3) dobiera forme reklamy multimedialnej do przekazu
elementéw przekazu reklamowego reklamowego
7) wykonuije reklame wideo

Przyktadowe zadanie 19.

Na filmie zaprezentowano
A. najazd kamery na ujeciu typu ,low-key”.
B. najazd kamery na ujeciu typu ,higt-key”.
C. prowadzenie kamery rdwnolegte do sceny na ujeciu ,low-key”.
D. prowadzenie kamery rownolegte do sceny na ujeciu high-key

Odpowiedz prawidtowa: A.

Jednostka efektow ksztafcenia:
PGF.07.4. Stosowanie technik wytwarzania elementéw przekazu reklamowego

Efekt ksztafcenia Kryterium weryfikacji
Uczen (zdajacy): Uczen (zdajacy):
9) wykorzystuje media cyfrowe w wytwarzaniu 3) opisuje specyfike tworzenia przekazu dostosowanego do
elementdw przekazu reklamowego urzadzen mobilnych

spotecznosciowych;

internetowych

Przyktadowe zadanie 20.
Strona internetowa zaprojektowana w sposob responsywny zapewnia

A. anonimowos¢ osob odwiedzajacych.
B. dostosowanie do potrzeb osdb niedowidzacych.

C. bezpos$rednig interakcje z odwiedzajacym np. poprzez umieszczenie okienka czatu.
D.

mobilne czy telewizor.

Odpowiedz prawidtowa: D.
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4) zamieszcza elementy przekazu reklamowego na witrynach
internetowych, w tym na platformach spotecznosciowych
5) zamieszcza elementy przekazu reklamowego w mediach

6) zamieszcza elementy przekazu reklamowego na portalach

dostosowanie do rozdzielczo$ci urzadzenia, na ktérym jest przegladana, niezaleznie czy jest to PC, urzadzenie






Jednostka efektow ksztatcenia:

PGF. 07.5 Wykonywanie projektow reklamy zgodnie z wytycznymi
Efekt ksztatcenia Kryterium weryfikacji

Uczen (zdajacy): Uczen (zdajacy):

2) postuguje sie dokumentacjg dotyczaca przygotowania | 1) odczytuje szkic, makiete, projekt
reklamy 3) odczytuje dokumentacje technologiczng

4) ustala parametry technologiczne wyrobu

Przyktadowe zadanie 21.
Na podstawie zamieszczonego rysunku okresl rozmiar spadu drukarskiego?

~— 54,00 mm ——
‘ { D obszar netto
E £ E
A 2mm = E E I:‘ obszar brutto
B. 6mm S 8 8
. mm margines wewngtrzny
D. 14mm
Y
Y
Odpowiedz prawidtowa: A. (~— 44,00 mm —»|
|~ 50,00 mm —=

Jednostka efektow ksztatcenia:
PGF. 07.5 Wykonywanie projektow reklamy zgodnie z wytycznymi

Efekt ksztafcenia Kryterium weryfikacji

Uczen (zdajacy): Uczen (zdajacy):

1) wykonuje elementy przekazu reklamowego do
zamieszczenia na witrynie internetowej

2) wykonuje elementy przekazu reklamowego do
umieszczenia w mediach spoteczno$ciowych

3) wykonuje elementy przekazu reklamowego do
zamieszczenia na portalach internetowych;

4) wykonuje elementy przekazu reklamowego do
zamieszczenia na platformach sprzedazowych: sklep
internetowy, platforma aukcyjna;

5) wykonuje elementy przekazu, uwzgledniajac specyfike
kanatow komunikaciji reklamowej w internecie: e-mailing,
urzadzenie mobilne;

3) wykonuije projekty reklamy do umieszczenia
w mediach cyfrowych

Przyktadowe zadanie 22.
W ktérym formacie nalezy zapisac projekt animowanego banera lub billboardu z przeznaczeniem do Internetu?

A. PDF
B. SVG
C. TIFF
D. JPEG

Odpowiedz prawidtowa: B.
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Jednostka efektow ksztatcenia:
PGF.07.6. Jezyk obcy zawodowy

Efekt ksztafcenia

Kryterium weryfikacji

Uczen (zdajacy):

Uczen (zdajacy):

2) rozumie proste wypowiedzi ustne artykutowane
wyraznie, w standardowej odmianie jezyka obcego
nowozytnego, a takze proste wypowiedzi pisemne w
jezyku obcym nowozytnym, w zakresie
umozliwiajacym realizacje zadan zawodowych:

a) rozumie proste wypowiedzi ustne dotyczace
czynno$ci zawodowych (np. rozmowy, wiadomosci,
komunikaty, instrukcje lub filmy instruktazowe,
prezentacje), artykutowane wyraznie, w
standardowej odmianie jezyka

b) rozumie proste wypowiedzi pisemne dotyczace
czynno$ci zawodowych (np. napisy, broszury,
instrukcije obstugi, przewodniki, dokumentacije
zawodowg)

1) okresla gtéwng mys| wypowiedzi lub tekstu lub fragmentu
wypowiedzi lub tekstu

2) znajduje w wypowiedzi lub tekscie okreslone informacje

3) rozpoznaje zwigzki miedzy poszczegdlnymi czesciami
tekstu

4) uktada informacje w okreslonym porzadku

Przyktadowe zadanie 23.

The AIDA advertising impact model is based on influencing buyer behavior through

A. | AKCEPTACIA | | IDENTYFIKACIA

B. | SwiADomoS¢ | |
C.|
D. |

IDENTYFIKACIA

AKCJA | | ZAINTERESOWANIE |

UWAGA | | ZAINTERESOWANIE |

Odpowiedz prawidtowa: D.
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Jednostka efektow ksztatcenia:
PGF.07.6. Jezyk obcy zawodowy

Efekt ksztatcenia

Kryterium weryfikacji

Uczen (zdajacy):

Uczen (zdajacy):

3) Samodzielnie tworzy krotkie, proste, spéjne i logiczne
wypowiedzi ustne i pisemne w jezyku obcym
nowozytnym, w zakresie umozliwiajacym realizacje
zadan zawodowych:

a) tworzy krotkie, proste, spojne i logiczne wypowiedzi
ustne dotyczace czynno$ci zawodowych (np.
polecenie, komunikat, instrukcije)

b) tworzy krotkie, proste, spdjne i logiczne wypowiedzi
pisemne dotyczace czynnosci zawodowych (np.
komunikat, e-mail, instrukcje, wiadomos¢, CV, list
motywacyjny, dokument zwigzany z wykonywanym
zawodem — wedtug wzoru)

1) opisuje przedmioty, dziatania i zjawiska zwigzane

Z czynno$ciami zawodowymi

Przyktadowe zadanie 24.
Nadmuchiwana powietrzem dwustronna $ciana reklamowa to
A. citylight.
B. airboard.
C. billboard.
D. sandwich.

Odpowiedz prawidtowa: B.

Jednostka efektéw ksztatcenia:
PGF.07.7. Kompetencje personalne i spoteczne

Efekt ksztatcenia

Kryterium weryfikacji

Uczen (zdajacy):

Uczen (zdajacy):

1) przestrzega zasad kultury i etyki w komunikacii
Z innymi osobami w Srodowisku pracy

9) wskazuje przepisy prawa zwigzane z ochrong witasnosci
intelektualnej

10) rozpoznaje kategorie wtasnosci intelektualne;
wystepujace w pracy biurowej, np. bazy danych, prawa
autorskie, know-how, autorskie dokumenty, znaki
towarowe, licencje

Przyktadowe zadanie 25.

Ktéry symbol licencji Creative Commons informuje, ze dany utwér wolno kopiowac, rozprowadzac, przedstawiaé
i wykonywac jedynie w jego oryginalnej postaci, bez mozliwo$ci tworzenia utworéw zaleznych?

©

B.

®

A

Odpowiedz prawidtowa: D.

®

D.

&

C.
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Jednostka efektow ksztafcenia:
PGF.07.8. Organizacja pracy matych zespotow

Efekt ksztafcenia

Kryterium weryfikacji

Uczen (zdajacy):

Uczen (zdajacy):

1) planuje prace zespotu w celu wykonania przydzielonych
zadan

2) systematyzuje etapy procesu planowania pracy
zespotu

3) identyfikuje zadania czastkowe

4) identyfikuje zbiory zadan czastkowych

5) sporzadza harmonogram realizacji zadania

Przyktadowe zadanie 26.

Harmonogram pracy zespotu nalezy przedstawi¢ za pomocg wykresu

A. Ganta.
B. Pareta.
C. Wykiadniczego.
D. Parabolicznego.

Odpowiedz prawidtowa: A.
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3.2  Przyklad zadania do czesci praktycznej egzaminu oraz kryteria oceniania

Cze$c¢ praktyczna egzaminu z kwalifikacji PGF.07 Wykonywanie przekazu reklamowego jest przeprowadzana wedtug modelu
dk i trwa 180 minut.

Przykiad zadania do czesci praktycznej egzaminu

Na zamowienie firmy FreshAir, producenta przeno$nych oczyszczaczy powietrza, w ramach kampanii reklamowej opracu;j:
projekt sygnetu,

—  projekt logo,

projekt wizytowki,

spot reklamowy,

Zadanie wykonaj na przygotowanym stanowisku egzaminacyjnym, wyposazonym w komputer z niezbednym oprogramowaniem.
Do rozwiazania zadania wykorzystaj pliki zawarte w folderze FreshAir.7z, znajdujace sie na pulpicie komputera oraz informacje
zamieszczone w arkuszu egzaminacyjnym. Hasto do folderu: FreshAir.

Rezultaty swojej pracy zapisz najpierw na pulpicie Twojego komputera w folderze opisanym Twoim numerem PESEL.
Nastenie folder z wszystkimi rezultatami zapisz na ptycie CD. Pliki nazwij w nastepujacy sposéb:
w plikach o nazwach:

— sygnet_PESEL.png

— logo_PESEL.png

—  wizytdwka_PESEL.pdf

— spot_PESEL.mp4

Po nagraniu ptyty zgto$ przez podniesienie reki che¢ sprawdzenia nagranej przez siebie ptyty na stanowisku do sprawdzania
nagranych ptyt CD/DVD. Po uzyskaniu zgody przewodniczacego ZN podejdz do stanowiska i sprawdz jako$¢ nagrania poprzez
otwarcie kazdego pliku nagranego na ptyte. W przypadku negatywnego wyniku pierwszej proby sprawdzenia masz mozliwo$¢
ponownego nagrania ptyty CD/DVD i sprawdzenia jakoSci nagrania. Sprawdzong ptyte opisz Twoim numerem PESEL i pozostaw
wraz z arkuszem egzaminacyjnym na swoim stanowisku.

Informacje o firmie

FreshAir Sp.zo.o.
ul. Modrzewiowa 47
04-004 Warszawa
telefon: 22 555-444-333
biuro@freshair.eu
www.freshair.eu

Zanieczyszczenie powietrza stanowi w obecnych czasach powazny problem. Smog, kurz, pytki roslin czesto
znaczaco wptywajg na jakos¢ ludzkiego zycia stajac sie nierzadko przyczyng wielu problemoéw zdrowotnych.

FreshAir Sp. z 0.0. to producent przeno$nych oczyszczaczy powietrza- urzadzen wyposazonych w réznego
rodzaju filtry, dzieki ktérym usuwajg z niego zanieczyszczenia. Sg to wiec urzadzenia, ktére zapewniajg czyste
powietrze w pomieszczeniu, w ktorym przebywamy.
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Wytyczne do sporzadzenia projektu sygnetu

projekt sygnetu wykonaj w programie do grafiki wektorowej,

rozmiar: 80mm x 80mm,

rozdzielczo$¢: 300 dpi,

tryb barwny: CMYK,

sygnet to kwiat stokrotki. Przyktadowy kwiat stokrotki zostat umieszczony w folderze o nazwie FreshAir pod nazwa
stokrotka.jpg

ptatki stokrotki nalezy wypetni¢ kolorem (C:5 M:5 Y:5 K:0), a Srodek stokrotki nalezy wypetni¢ kolorem zottym

(C:0 M:0 Y:100 K:0),

elementy graficzne nalezy zaprojektowac bez konturéw,

gotowy projekt zapisz w fomarcie .png w folderze opisanym Twoim numerem PESEL

Wytyczne do sporzadzenia projektu logo

projekt logo wykonaj w programie do obrébki grafiki wektorowej,
rozdzielczo$¢: 300 dpi,
tryb barwny: CMYK,
logo ma mie¢ ksztatt prostokata o wymiarach: 110mm x 35mm z dwoma zaokraglonymi naroznikami, wypetnionego
kolorem (C:76 M:19 Y:100 K:32), bez konturu - Rysunek 1,
logo ma sie sktada¢ z sygnetu i logotypu,
z lewej strony ma znajdowac sie sygnet: kwiat stokrotki, zaimportowany z pliku sygnet_PESEL.png,
z prawej strony sygnetu ma by¢é umieszczony logotyp pisany czcionkg jednoelementowa, bezszeryfowg
z zachowaniem pisowni duzych i matych liter jak w nazwie firmy- FreshAir,
- litery ,F" oraz ,A” - kolor (C:5 M:9 Y:95 K:15),
- pozostate litery - kolor (C:0 M:0 Y:0 K:0),
wszystkie czcionki uzyte w gotowym projekcie logo powinny by¢ zamienione na krzywe

Rysunek 1. ksztalt logo Rysunek 2. stokrotka.jpg

Wytyczne do sporzadzenia projektu wizytowki

- projekt wizytowki wykonaj w programie do obrébki grafiki wektorowej,
- rozmiar strony dokumentu A4, orientacja pionowa,
- rozmiar wizytowki: 90mm x 50mm podzielony na dwa pola zgodnie z zamieszczonym wzorem - Rysunek 3,
- kompozycja: pionowa,
- spad drukarski: 2 mm,
- margines bezpieczenstwa: 3 mm,
- kolorystyka: CMYK,
- na projekcie wizytdwki zaznacz:
- margines bezpieczenstwa kolorem zottym,
- obszar netto kolorem czerwonym,
- obszar brutto kolorem niebieskim
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— 50,00 mm L
A
E
Pole 1 E
kolor biaty (C:0 M:0 Y-0 K:0) 3
o)
\j
A
£
Pole 2 E
kolor zielony (C:76 M:19 Y:100 K:32) g
w
Y

Rysunek 3. szablon wizytowki

Pole 1: zaprojektowane logo firmy,

Pole 2: nazwa firmy, tekst ,Producent przenosnych oczyszczaczy powietrza”

oraz wszystkie dane teleadresowe firmy. Dopuszczalne kolory czcionek: (C:0 M:0 Y:0 K:0) i (C:0 M:0 Y:0 K:100).
Wszystkie teksty powinny by¢ pogrupowane tematycznie i rozpoczynac sie od odpowiedniej ikony- Rysunek 4.
Ikony nalezy wycig¢ z dotaczonego pliku ikony.png i umie$cic¢ na biatym kole jak na Rysunku 5.

@ adres

@ telefon 9 ul. Modrzewiowa 47

@ email
strona www

04-004 Warszawa

Rysunek 4. wzorzec grupowania tekstu Rysunek 5. wzorzec kompozyciji ikon

22




Wytyczne do sporzadzenia spotu reklamowego

- spot nalezy wykona¢ w programie do obrdbki wideo,
- rozdzielczos¢ filmu: full HD (1920x1080px),

- liczba klatek na sekunde: 25,
- czas trwania reklamy: 20 sekund,

- sceny nalezy powigkszy¢ w taki sposob, aby wypetnialy caly kadr,

- wszystkie teksty muszg sie miesci¢ w kadrach spotu i by¢ wyréwnane centralnie,

- kazda scena powinna ptynnie przenika¢ w kolejng (nie wolno stosowac ostrych, prostych cie¢).

scena 1 - kolor #a: biaty
- kolor czcionki: czarny
- tekst: ,Zanieczyszczenie powietrza stanowi w obecnych czasach powazny problem”
scena 2 - dowolny 4 sekundowy fragment filmu z pliku o nazwie komin1.mp4 znajdujacy sie
w folderze FreshAir/Reklama_TV
scena 3 - dowolny 4 sekundowy fragment filmu z pliku o nazwie komin2.mp4 znajdujacy si¢
w folderze FreshAir/Reklama_TV
scena 4 - dowolny 4 sekundowy fragment filmu z pliku 0 nazwie korek.mp4
scena - dowolny 4 sekundowy, koficowy fragment filmu z pliku o nazwie las.mp4 znajdujacy sie
w folderze FreshAir/Reklama_TV
scena 6 - kolor tta: biaty

kolor czcionki: czarny

slogan:  niesamodzielny ~w  formie  rownowaznika  zdania, = wybrany
z tabelinr 1

logo firmy FreshAir z pliku logo_PESEL.png

adres strony internetowe;j

Tabela 1. slogany reklamowe

AirFresh. Masz wybor!

Wybierz zdrowie.

AirFresh. Poczuj roznice.

Wez gteboki oddech!

AirFresh - smog Ci nie straszny. Nowa jako$¢ powietrza.

Czas przeznaczony na wykonanie zadania wynosi 180 minut.

Ocenie podlegaé beda 4 rezultaty:

projekt graficzny logo

spot reklamowy.

projekt graficzny sygnetu,

projekt graficzny wizytowki;
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Efekty ksztatcenia sprawdzane przyktadowym zadaniem praktycznym wraz z kryteriami weryfikacji:

Jednostka efektow ksztatcenia:
PGF.07.4. Stosowanie technik wytwarzania elementéw przekazu reklamowego

Efekt ksztatcenia Kryterium weryfikacji
Uczen (zdajacy): Uczen (zdajacy):
1) stosuje zasady tworzenia tekstéw reklamowych 1) rozréznia rodzaje i funkcje tekstu reklamowego, np.

tytut, body copy, slogan, Voice Over, reklama audio,
post na portalu spotecznosciowym

2) dobiera forme tekstu reklamowego do tresci
przekazu

3) tworzy teksty reklamowe, np. tytut, body copy,
slogan, Voice Over, reklama audio, post na portal
spotecznosciowy, reklama AdWords

2) stosuje zasady projektowania graficznego dobiera forme do tresci przekazu
postuguje sie zasadami kompozyciji

dobiera kolorystyke projektu

=l =
o=

3) stosuje techniki wykonywania elementéw rozréznia elementy identyfikacji wizualnej, np. logo,
identyfikacji wizualne; sygnet, logotyp, piktogram, brandbook

2) dobiera forme elementéw identyfikacji wizualnej do
tresci przekazu

3) wykonuje elementy identyfikacji wizualne;

5) stosuje zasady typografii 1) wymienia rodzaje fontow
2) dobiera rodzaj, charakter i wielkos¢ fontéw do uktadu
graficznego i charakteru prezentowanych tresci

6) stosuje techniki grafiki komputerowej w wytwarzaniu | 1) rozréznia rodzaje grafiki komputerowej

elementdw przekazu reklamowego 2) dobiera programy i narzedzia do wykonywania grafiki
komputerowe;

3) dobiera forme grafiki komputerowej do tresci
przekazu reklamowego

4) wykonuije obiekty grafiki komputerowe;j

5) wykonuje kompozycje graficzno-tekstowe

7) stosuje techniki fotograficzne w wytwarzaniu 1) stosuje zasady przygotowywania fotografii do
elementdw przekazu reklamowego poszczegolnych medidw: druk, fotografia w mediach

cyfrowych — online, fotografia w mediach ruchomych;
5) dokonuje retuszu cyfrowego fotografii

8) stosuje techniki multimedialne w wytwarzaniu 3) dobiera forme reklamy multimedialnej do przekazu
elementow przekazu reklamowego reklamowego;
7) wykonuje reklame wideo

Jednostka efektow ksztatcenia:
PGF. 07.5 Wykonywanie projektéw reklamy zgodnie z wytycznymi

Efekt ksztafcenia Kryterium weryfikacji
Uczen (zdajacy): Uczen (zdajacy):
2) postuguije sie dokumentacjg dotyczaca 1) odczytuje szkic, makiete, projekt
przygotowania reklamy 3) odczytuje dokumentacje technologiczng
4) ustala parametry technologiczne wyrobu
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Inne zadania praktyczne z zakresu kwalifikacji PGF.07. Wykonywanie przekazu reklamowego moga dotyczy¢ np.:
- przygotowania elementow strategii reklamowe;j;
- opracowania przekazu reklamowego (np. briefu kreatywnego);
- wykonania kompozycji graficzno- tekstowych;
- wykonania retuszu cyfrowego fotografii;
- wykonania obiektow grafiki komputerowej (rastrowej lub wektorowe);
- wykonania storyboardu i shootingboardu filmu reklamowego;
- opracowania scenariusza reklamy audio;
- wykonania reklamy radiowej;
- wykonania projektu reklamy drukowanej;
- wykonania projektu reklamy zewnetrznej;
- przygotowania kalkulacji wykonania reklamy;
- wykonania projektu reklamy do umieszczenia w mediach cyfrowych;

25



Kwalifikacja PGF.08. Zarzadzanie kampaniq reklamowa

3.3 Przykitady zadan do czesci pisemnej egzaminu dla wybranych
efektow ksztatcenia i kryteriow weryfikacji

Jednostka efektow ksztatcenia:
PGF 08.1. BHP

Efekt ksztatcenia

Efekt ksztatcenia

Uczen (zdajacy):

Uczen (zdajacy):

3) organizuje stanowisko pracy zgodnie z wymaganiami
ergonomii, przepisami i zasadami bezpieczenstwa i higieny
pracy, ochrony przeciwpozarowej i ochrony $rodowiska.

3) organizuje stanowisko pracy zgodnie z wymaganiami
ergonomii, przepisami i zasadami bezpieczenstwa i higieny
pracy, ochrony przeciwpozarowej i ochrony $rodowiska.

Przyktadowe zadanie 1.

Jednym z wymagan dotyczacych organizaciji pracy na stanowiskach wyposazonych w monitory ekranowe jest zachowanie
wiasciwej odlegtosci oczu pracownika od ekranu monitora. Wymaganie to jest spetnione jezeli odlegto$¢ ta miesci sie

w przedziale

A. 0d 200 do 400 mm.
B. 0d 400 do 750 mm.
C. od 500 do 800 mm.
D. od 800 do 1000 mm.

Odpowiedz prawidtowa: B.

Jednostka efektéw ksztatcenia:
PGF 08.2. Podstawy reklamy

Efekt ksztatcenia

Kryterium weryfikacji

Uczen (zdajacy):

Uczen (zdajacy):

1) postuguje si¢ podstawowymi pojeciami z zakresu
reklamy

1) wyjasnia podstawowe pojecia z zakresu reklamy:
branding, marka, copy, slogan, banner, billboard, layout,
logo, GRP(Gross Rating Point), CTR (click through rate),
ATL (Above The Line), BTL (Below The Line) B2B
(business to business) B2C (business-to consumer)

Przykiadowe zadanie 2.
Do mediéw ATL nie zalicza sie

A. kina.

B. internetu.

C. targow tematycznych.

D. telewizji og6inopolskiej.
Odpowiedz prawidiowa: C.
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Jednostka efektow ksztatcenia:
PGF 08.2. Podstawy reklamy

Efekt ksztatcenia

Kryterium weryfikacji

Uczen (zdajacy):

Uczen (zdajacy):

3) charakteryzuje media i formy reklamy

2) wymienia formy reklamy charakterystyczne dla danego
medium: audycja sponsorowana, fanpage, reklama
radiowa, plansza reklamowa w audycji, lokowanie
produktu, sygnat dzwiekowy marki (jingiel), banner na
fanpage’u, reklama wideo online, audycja sponsorowana,
lokowanie produktu

Przyktadowe zadanie 3.

Insert, wklejka, wszywka i french door sg to formy (formaty) reklamy

A. kinowej.

B. prasowe;.

C. internetowe;.

D. matoformatowe;.

Odpowiedz prawidtowa: B.

Jednostka efektow ksztatcenia:
PGF 08.2. Podstawy reklamy

Efekt ksztafcenia

Kryterium weryfikacji

Uczen (zdajacy):

Uczen (zdajacy):

3) charakteryzuje media i formy reklamy

2) wymienia formy reklamy charakterystyczne dla danego
medium: audycja sponsorowana, fanpage, reklama
radiowa, plansza reklamowa w audycji, lokowanie
produktu, sygnat dzwigkowy marki (jingiel), banner na
fanpage’u, reklama wideo online, audycja sponsorowana,
lokowanie produktu

Przyktadowe zadanie 4.

Dziatajaca na rynku lokalnym firma ustugowa wprowadza na rynek nowg ustuge. Zgodnie z przeprowadzonymi badaniami
najlepiej dla niej bedzie poinformowac klientéw o tym fakcie korzystajac z narzedzi marketingu bezposredniego. W tym celu

powinna

A. wrzucac ulotki do skrzynek pocztowych.

B. zamowi¢ w radiu lokalnym spot radiowy.

C. zamieSci¢ ogtoszenie w lokalnym tygodniku.

D. powiesi¢ plakat reklamowy w pobliskim sklepie.

Odpowiedz prawidtowa: A.
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Jednostka efektow ksztatcenia:
PGF 08.2. Podstawy reklamy

Efekt ksztatcenia

Kryterium weryfikacji

Uczen (zdajacy):

Uczen (zdajacy):

4) charakteryzuje rodzaje podmiotéw gospodarczych
zajmujgcych sie reklama

4) opisuje zakres dziatalno$ci podmiotéw gospodarczych
zajmujacych sie reklamg

Przyktadowe zadanie 5.

Do zadan domoéw mediowych zalicza sie:

— Realiacje projektow kreatywnych — Planowanie oraz zakup czasu antenowego
— Negocjacje cenowe z mediami — Dostarczanie reklamodawcom badan
medialnych
A B
— Poszukiwanie talentéw na zlecenie klienta — Wykonywanie projektow reklamy
— Przeprowadzanie kampanii na portalach internetowej
spotecznosciowych —  Zakup powierzchni reklamowej
C D

Odpowiedz prawidtowa: B.

Jednostka efektow ksztatcenia:
PGF 08.2. Podstawy reklamy

Efekt ksztafcenia

Kryterium weryfikacji

Uczen (zdajacy):

Uczen (zdajacy):

5) charakteryzuje struktury organizacyjne specyficzne dla
agencji reklamowej

2) opisuje zadania realizowane w poszczegoinych dziatach
w agencji reklamowej

Przyktadowe zadanie 6.

Ktore obowigzki sg charakterystyczne dla pracownika dziatu

produkcji agenji reklamowej?

Zajmuje sie badaniem rynku
Wykonuje analizy medialne i marketingowe
Opisuje sposoby dotarcia do klienta

Projektuje reklamy
Tworzy teksty, hasta i slogany reklamowe
Projektuje strony internetowe

A

B

Planuje kampanie reklamowa

Kontaktuje sie z poszczegdlnymi mediami
Opracowuje szczegdtowy rozktad emisji
reklamy

Przygotowuje badania skutecznosci reklamy
Kontroluje jakos¢ reklamy
Nadzoruje prace nad kampanig reklamowg

C

D

Odpowiedz prawidtowa: B.
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Jednostka efektow ksztatcenia:
PGF 08.2. Podstawy reklamy

Efekt ksztatcenia

Kryterium weryfikacji

Uczen (zdajacy):

Uczen (zdajacy):

6) okresla role reklamy w dziataniach biznesowych
i marketingowych

2) okresla cele biznesowe i marketingowe dziatan
Reklamowych

Przyktadowe zadanie 7.

Przyktadem prawidtowo okre$lonego celu marketingowego zwigzanego z nowg kampanig reklamowa jest

A. dotarcie do nowej grupy klientow.
B. zwiekszenie liczby punktow sprzedazy.

C. zwiekszenie liczby zaméwien w ciggu 5 lat .

D. wzrost udziatu w rynku z 10% do 15% w ciggu 2 lat.

Odpowiedz prawidtowa: D.

Jednostka efektéw ksztatcenia:
PGF 08.2. Podstawy reklamy

Efekt ksztafcenia

Kryterium weryfikacji

Uczen (zdajacy):

Uczen (zdajacy):

8) okresla znaczenie branzy reklamowej w gospodarce

2) wskazuje funkcje reklamy w kreowaniu popytu na towary
i ustugi

Przyktadowe zadanie 8.

W ktorej fazie cyklu zycia produktu funkcja naktaniajaca reklamy ma najwigksze znaczenie?

. L T
//

y

Sprzedaz

s

WEJSCIE NA RYNEK WZROST DOJRZALOSCE

SPADEK

Wzrostu.

Spadku.
Dojrzatosci.
Wejscia na rynek.

oo w>

Odpowiedz prawidtowa: A.

>

Czas
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Jednostka efektow ksztatcenia:
PGF 08.2. Podstawy reklamy

Efekt ksztatcenia

Kryterium weryfikacji

Uczen (zdajacy):

Uczen (zdajacy):

9) charakteryzuje instytucje otoczenia branzy reklamowe;

2) identyfikuje gtowne obszary dziatania organizacii
branzowych, takich jak: Stowarzyszenie Komunikaciji
Marketingowej SAR, Zwigzek Stowarzyszen Rada
Reklamy, Rada Etyki Mediow, International Advertising

Association

Przyktadowe zadanie 9.
Organizatorem festiwalu ,Noc reklamozercow” jest

A. International Advertising Association.
B. Zwigzek Stowarzyszen Rada Reklamy.

C. Stowarzyszenie komunikacji marketingowej SAR.

D. European Association of Communications Agencies (EACA).

Odpowiedz prawidtowa: C.

Jednostka efektow ksztafcenia:
PGF 08.2. Podstawy reklamy

Efekt ksztatcenia

Kryterium weryfikacji

Uczen (zdajacy):

Uczen (zdajacy):

10) charakteryzuje narzedzia promoc;i

2) rozroznia typy dziatan promocyjnych, np. promocja
cenowa, sprzedaz osobista, PR (public relations)
i promocja sprzedazy

Przyktadowe zadanie 10.

Ktdre z dziatan promocyjnych najskuteczniej oddziatuje na klientdw podczas dokonywania zakupow w sklepie

samoobstugowym?

A. Reklama.

B. Sponsoring.

C. Public relations.

D. Promocja sprzedazy.

Odpowiedz prawidtowa: D.
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Jednostka efektow ksztatcenia:
PGF 08.2. Podstawy reklamy

Efekt ksztatcenia Kryterium weryfikacji
Uczen (zdajacy): Uczen (zdajacy):
11) rozpoznaje wtasciwe normy i procedury oceny 4) korzysta ze zrodet informacji dotyczacych norm i procedur
zgodnosci stosowane podczas realizacji zadan oceny zgodnosci
zawodowych

Przyktadowe zadanie 11.

System zarzadzania jako$cig zgodny z ISO 9001 opiera sie na modelu PDCA. Ktérej czynnosci brakuje na
przedstawionym schemacie?

A. Badaj.

B. Dziataj.
C. Wdrazaj.
D. Kontroluj

Odpowiedz prawidtowa: B.

Jednostka efektéw ksztatcenia:
PGF.08.3. Planowanie kampanii reklamowej

Efekt ksztatcenia Kryterium weryfikacji
Uczen (zdajacy): Uczen (zdajacy):
1) stosuje techniki kreatywne w procesie powstawania 1) wymienia przyktady technik tworczego my$lenia
reklamy

Przyktadowe zadanie 12.

Technika polegajaca na zebraniu jak najwiekszej liczby pomystow, nawet najbardziej dziwnych oraz zaktadajaca, ze wérod
nich znajduije sie kilka warto$ciowych zastugujacych na dalszg obrébke to

A. mapa mysli.

B. burza mozgow.

C. sze$¢ kapeluszy.

D. technika kruszenia.

Odpowiedz prawidtowa: B.
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Jednostka efektoéw ksztatcenia:
PGF.08.3. Planowanie kampanii reklamowej

Efekt ksztatcenia Kryterium weryfikacji
Uczen (zdajacy): Uczen (zdajacy):
2) wykorzystuje wiedze z zakresu psychologii reklamy 5) wykorzystuje kolor i ksztalt jako narzedzie oddziatywania
na psychike odbiorcy reklamy

Przyktadowe zadanie 13.

Wskaz kolor bedacy barwnym synonimem stabilizacji, symbolizujgcym prawde, madros¢, inteligencie.

A Zoty.

B.  Zielony.

C.  Niebieski.
D.  Czerwony.

Odpowiedz prawidtowa: C.

Jednostka efektow ksztatcenia:
PGF.08.3. Planowanie kampanii reklamowej

Efekt ksztatcenia Kryterium weryfikacji

Uczen (zdajacy): Uczen (zdajacy):

3) przestrzega norm etycznych w dziatalnosci reklamowej | 1) wymienia zasady okreslone w kodeksie etyki reklamy

Przyktadowe zadanie 14.

Producent napoju chtodzacego, w skiadzie ktdrego zamiast soku z cytryny sg; sztuczny kwasek cytrynowy i aromaty,
w spocie reklamowym produktu uzywa hasta ,Cytryna orzezwia”. Taka reklama narusza

A. Kodeks etyki reklamy.

B. Kodeks karny skarbowy.

C. Ustawe o radiofonii i telewizji.

D. Ustawe o bezpieczenstwie zywnosci i zywienia.

Odpowiedz prawidtowa: A.

Jednostka efektow ksztatcenia:
PGF.08.3. Planowanie kampanii reklamowej

Efekt ksztatcenia Kryterium weryfikacji
Uczen (zdajacy): Uczen (zdajacy):
4) stosuje przepisy prawa w zakresie reklamy 2) stosuje przepisy prawa w zakresie reklamy

Przykladowe zadanie 15.
W spotach reklamowych, emitowanych w polskiej telewizji publicznej, nie wolno reklamowaé

A. e-papieroséw.

B. suplementow diety.

C. napojow izotonicznych.

D. lekéw wydawanych bez recepty.
Odpowiedz prawidiowa: A.
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Jednostka efektow ksztafcenia:
PGF.08.3. Planowanie kampanii reklamowej

Efekt ksztatcenia Kryterium weryfikacji
Uczen (zdajacy): Uczen (zdajacy):
5) opracowuije strategie komunikacji marki 2) opisuje grupe docelowg dziatar komunikacyjnych

Przyktadowe zadanie 16.

W kampanii reklamowej nowego produktu marki ,ABC” bedg wykorzystywane gtéwnie: media spotecznosciowe, aplikacje
mobilne, grywalizacja w sieci. Oznacza to, ze grupe docelowg kampanii stanowig z osoby z

A. generacji X.
B. generacji Y.
C. generacji Z.
D. generagji C.

Odpowiedz prawidtowa: D.

Jednostka efektoéw ksztatcenia:
PGF.08.3. Planowanie kampanii reklamowej

Efekt ksztatcenia Kryterium weryfikacji
Uczen (zdajacy): Uczen (zdajacy):
6) opracowuje plan kampanii reklamowe; 5) okresla budzet kampanii reklamowe;

Przyktadowe zadanie 17.

Firma przetworstwa spozywczego ,X” ma roczne obroty na poziomie 50 min zt. Udziat firmy w rynku wynosi 10 %. Roczne
wydatki na reklame w tej branzy wynoszg 350 min. zt. Jej budzet na reklame ustalony metodg SoV (Share of Voice)
wyniesie

A. 700 000,00 z.

B. 5000 000,00 zt.

C. 7000 000,00 zt.

D. 35000 000,00 zt.

Odpowiedz prawidtowa: D.

33



Jednostka efektoéw ksztatcenia:
PGF.08.3. Planowanie kampanii reklamowej

Efekt ksztatcenia Kryterium weryfikacji
Uczen (zdajacy): Uczen (zdajacy):
7) sprzedaje zleceniodawcy kampanie reklamowa, 5) przedstawia zleceniodawcy przygotowany dla niego projekt
kampanii reklamowej

Przykladowe zadanie 18.
W jaki sposob pracownicy agenciji reklamowej zdobywajg informacje na temat celdéw, wymagan i oczekiwan przedsiebiorstwa
bedacego klientem agenc;i?

A. Korzystajac z produktéw i ustug sprzedawanych przez to przedsiebiorstwo.

B. Poznajac produkty i ustugi oferowana przez konkurencyjne przedsiebiorstwa.

C. Organizujac sesje briefingowe i debrifingowe z przedstawicielami tego przedsiebiorstwa.

D. Ogladajac wezesniejsze reklamy dotyczace produktow sprzedawanych przez to przedsigbiorstwo.

Odpowiedz prawidiowa: C.

Jednostka efektow ksztafcenia:
PGF.08.4. Realizowanie kampanii reklamowej

Efekt ksztatcenia Kryterium weryfikacji

Uczen (zdajacy): Uczen (zdajacy):

1) zarzadza informacjami w procesie realizacji kampanii | 1) gromadzi informacje w celu realizacji kampanii reklamowej
reklamowej

Przykiadowe zadanie 19.

il nbastantaroio
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Na zataczonym filmie przedstawiono raportowanie, ktére pozwoli $ledzi¢

A. liczbe klientdw sklepu internetowego.

B. liczbe klientow sklepu samoobstugowego.

C. wyniki finansowe firmy w roku rozliczeniowym.

D. wyniki finansowe z przeprowadzonej kampanii prasowe;.

Odpowiedz prawidtowa: A.
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Jednostka efektow ksztafcenia:
PGF.08.4. Realizowanie kampanii reklamowej

Efekt ksztatcenia Kryterium weryfikacji
Uczen (zdajacy): Uczen (zdajacy):
2) zarzadza procesem realizacji kampanii reklamowe; 4) weryfikuje jakos¢ przygotowanych elementéw kampanii
reklamowej

Przyktadowe zadanie 20.

Aby sprawdzi¢, czy wiernie odwzorowano kolor na ulotkach z uwzglednieniem wszystkich parametréw druku, takich jak rodzaj
i kolor podtoza, rodzaje farb drukarskich czy technologia druku, wydawnictwo w ktorym zamowiono reklame dostarcza

A. proof cyfrowy.

B. wzorzec kolordw.

C. makiete wydawnicza.

D. protokdt kontroli wewnetrzne.

Odpowiedz prawidtowa: A.

Jednostka efektow ksztatcenia:
PGF.08.5. Dokonywanie analizy skutecznosci i efektywnosci kampanii reklamowej

Efekt ksztatcenia Kryterium weryfikacji
Uczen (zdajacy): Uczen (zdajacy):
1) planuje badania skuteczno$ci i efektywnosci kampanii | 1) rozroznia pojecia skutecznosci (dotarcie) i efektywnosci
reklamowej (zmiana postaw) reklamy

Przyktadowe zadanie 21.
Parametr opisywany jako stopien dopasowania danego no$nika reklamy do grupy docelowej wyrazany w procentach to

A. AFL

B. PPC.
C. GRP.
D. CPC.

Odpowiedz prawidtowa: A.
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Jednostka efektow ksztatcenia:

PGF.08.5. Dokonywanie analizy skutecznosci i efektywnosci kampanii reklamowej

Efekt ksztatcenia

Kryterium weryfikacji

Uczen (zdajacy):

Uczen (zdajacy):

2) opracowuije oraz interpretuje wyniki badan skutecznosci
i efektywno$ci kampanii reklamowe;j

1) przetwarza dane zbadan skutecznosci i efektywnosci
kampanii reklamowej

Przyktadowe zadanie 22.

lle wynosi intensywno$¢ telewizyjnej kampanii reklamowej, ktérej parametry scharakteryzowano w przedstawionej tabeli?

A 40GRP Parametr Wartos$¢ parametru

B. 160 GRP

C. 2000 GRP Koszt kampanii 160 000,00 zt

D. 128000 GRP Zasieg kampanii 80%
Czestotliwos¢ kampanii 2

Odpowiedz prawidtowa: B.

Jednostka efektow ksztatcenia:
PGF.08.6. Jezyk obcy zawodowy

Efekt ksztatcenia

Kryterium weryfikacji

Uczen (zdajacy):

Uczen (zdajacy):

4) uczestniczy wrozmowie w typowych sytuacjach
zwigzanych zrealizacjg zadan zawodowych - reaguje
wjezyku obcym nowozytnym w sposéb  zrozumiaty,
adekwatnie do sytuacji komunikacyjnej, ustnie lub w formie
prostego tekstu:

a) reaguje ustnie (np. podczas rozmowy zinnym
pracownikiem, klientem, kontrahentem, wtym rozmowy
telefonicznej)  wtypowych  sytuacjach  zwigzanych
z wykonywaniem czynnosci zawodowych:

b) reaguje wformie prostego tekstu pisanego (np.
wiadomos¢, formularz, e-mail, dokument zwigzany
z wykonywanym  zawodem) w typowych sytuacjach
zwigzanych z wykonywaniem czynno$ci zawodowych

2) uzyskuje i przekazuje informacje i wyjadnienia

Przykladowe zadanie 23.

Ktdra z tych czterech oséb najlepiej nadaje sie do pracy w agencji reklamowej?

A. Somebody who has two years of experience in the finance industry.

B. Somebody who is creative and able to work in a team under pressure.

C. Somebody who is punctual and can communicate in English quite well.

D. Somebody who has a certificate confirming qualifications, but they don’t have any experience.

Odpowiedz prawidtowa: B.
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Jednostka efektow ksztafcenia:
PGF.08.7. Kompetencje personalne i spoteczne

Efekt ksztatcenia

Kryterium weryfikacji

Uczen (zdajacy):

Uczen (zdajacy):

1) przestrzega zasad kultury osobistej i etyki w srodowisku
pracy

1) identyfikuje zasady dobrej komunikacji bezpo$redniej, np.
zasady chronomiki, mimika twarzy, kontakt wzrokowy,
gesty, wyglad zewnetrzny, postawa ciata, dotyk, zasady
proksemiki, Spojnosci przekazu werbalnego
Z niewerbalnym, techniki skutecznego stuchania

Przyktadowe zadanie 25.

Ktdre wyrazenie przedstawia technike aktywnego stuchania, zwanego parafraza?

A. ,Wiem, wiem, zapamietam Pana stowa”

B. ,Skoro Pan o tym méwi, to musze dodaé¢, ze...”

C. ,Zle Pan to okreslit, powinno sie powiedzie¢, ze...”
D. ,Jes$li Pana dobrze rozumiem, powiedziat Pan, ze..

Odpowiedz prawidtowa: D.

Jednostka efektéw ksztatcenia:
PGF.08.8. Organizacja pracy matych zespotow

Efekt ksztafcenia

Kryterium weryfikacji

Uczen (zdajacy):

Uczen (zdajacy):

1) planuje prace zespotu w celu wykonania przydzielonych
zadan

1) rozr6znia zadania indywidualne i zespotowe

Przyktadowe zadanie 26.

Ktdre z ponizszych zadan, wykonywanych przez pracownikéw agenciji reklamowej, nalezy do zadan indywidualnych?

A.  Wykonanie projektu graficznego logo.

B. Produkcja serii folderéw reklamowych.

C. Praca kreatywna nad projektem kampanii.

D. Montaz reklamy wielkopowierzchniowej na budynku.

Odpowiedz prawidtowa: A.
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3.4  Przyklad zadania do czesci praktycznej egzaminu oraz kryteria oceniania

Czes¢ praktyczna egzaminu z kwalifikacji PGF.08 Zarzadzanie kampanig reklamowa jest przeprowadzana wedtug modelu dk i
trwa 180 minut.

Przykiad zadania do czesci praktycznej egzaminu

Firma GOOD FOOD chce wprowadzi¢ na lokalny rynek nowy produkt - naturalng wode kokosowa. Woda ta wedtug producenta
moze petnic funkcje napoju izotonicznego, idealnie nadajacego sig dla sportowcow oraz mito$nikow aktywnego trybu zycia —
cztonkow klubow sportowych i klubow fitness. Teze te sformutowano w oparciu o testy Instytutu Zywnosci i Zywienia
przeprowadzone na osobach z grupy docelowej. Na lokalnym rynku, gdzie firma prowadzi swojg dziatalno$¢ nie istniejg podmioty
o podobnym profilu ani zblizone produkty.Firma wprowadzajac produkt, chce za trzy lata osiagna¢ przychody z jego sprzedazy
na poziomie 1120 000,00 zt rocznie.

Firma zgtosita sie do agencji marketingowej BLUE IDEA z prosba o przygotowanie kampanii reklamowej. Szczegotowe wytyczne
dotyczace kampanii zostaty przedstawione w briefie reklamowym. Do zadan agencji nalezy wykonanie 30 sekundowego spotu
telewizyjnego, opracowanie planu emisji dla spotu w wybranej stacji telewizyjnej orazprzeprowadzenie badania skutecznosci
kampanii reklamowej.

GOOD FOOD sp. z 0.0. Agencja reklamowa BLUE IDEA
ul. Palmowa 96p v GOOD FOOD ul. Nowatorska 17

93- 170 £6d 93-250 £6dz

tel. 689 012 345 tel. 650 650 650

e-mail: m.tuszynski@goodfood.pl e-mail: bok@blueidea.pl

Do wykonania zadania wykorzystaj pliki z folderu PGF_08 _ zatgczniki.7z, ktory znajduje sie na pulpicie komputera. Hasto do
folderu: PGF08_z01.
Rezultaty zapisz w folderze oznaczonym Twoim numerem PESEL. Folder powinien zawiera¢ nastepujace pliki o nazwach:
—  Brief_Mediowy_PESEL.pdf,
Prezentacja_Briefu_Mediowego_PESEL.pdf ;
Podziat_zadan_PESEL.pdf,
Plan_emisji_reklamy_PESEL .pdf,
Analiza_skuteczno$ci_kampanii_PESEL.pdf.

Po zakonczeniu pracy folder o nazwie PESEL (PESEL to Twoj numer PESEL) zapisz na ptyte CD i sprawdZ poprawnos¢
nagrania.
Ptyte opisz Twoim numerem PESEL i pozostaw na stanowisku egzaminacyjnym.
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Wytyczne do sporzadzenia Briefu Mediowego

Na podstawie briefu od klienta oraz informacji zawartych w zadaniu egzaminacyjnym uzupetnij tabele w dokumencie o nazwie
Brief Mediowy zgodnie ze wzorem znajdujgcym sie w folderze PGF_08 _ zatgczniki.

Brief reklamowy

GOOD FOOD sp. z o.o.

ul. Palmowa 96

93-170 t6dz

tel. 689 012 345

e-mail: m.tuszynski@goodfood.pl

1. | Dane klienta

2. | Podstawowe informacje Naturalna woda kokosowa. W skfadzie tego produktu s3

o produkcie jedynie dwa sktadniki — woda z mtodego kokosa (zrédto
wielu cennych sktadnikdw, takich jak potas, magnez, wapn,
zelazo, mangan, cynk i witaminy z grupy B) oraz witamina C.
Kalorycznos¢ produktu jest bardzo niska, produkt nie
zawiera tfuszczéw oraz biatka.

3. | Cel kampanii Poinformowanie konsumentéw o wprowadzeniu nowego
produktu na rynek.

4. | Grupa docelowa Sportowcy i mitosnicy aktywnego trybu zycia — cztonkowie
klubdw sportowych i klubéw fitness.

5. | Korzys¢ nabywcy Uzupetnianie elektrolitéw traconych podczas wysitku.

6. | Korzys$é producenta Dazenie w okresie 3 lat do osiggniecia przychodoéw ze
sprzedazy produktu w wysokosci 1 120 000,00 zt rocznie .

7. | Poparcie Testy Instytutu Zywnosci i Zywienia przeprowadzone na
osobach z grupy docelowe;j.

8. | Zasieg kampanii Regionalny/ lokalny

9. | Termin kampanii od 1 do 31 pazdziernika

10. | Budzet na kampanie 14 500,00 zt

11. | Kreacja reklamowa 30 sekundowy spot reklamowy w telewizji

Dokument zapisz w folderze PESEL w pliku Brief_Mediowy_PESEL.pdf

Przygotuj prezentacje multimedialng predstawiajacq Brief mediowy opracowany dla klienta. Na kazdym slajdzie powinno sie
znalez¢ logo agencii (dostepne w folderze PGF_08 _ zatgczniki), a w stopce kazdego slajdu umie¢ jego numer oraz Twdj numer
PESEL. Prezentacja powinna zawiera¢ 5 slajdéw, kolorystyka tfa slajddw to wypetnienie gradientowe promieniowe od btekitnego
wérodku do jasno pomaraficzowego na zewnaftrz. Dokument zapisz w formacie PDF wfolderze PESEL w pliku
Prezentacja_Briefu_Mediowego_PESEL.pdf
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Wytyczne do sporzadzenia prezentacji dla klienta

slal:lj':iu Wyszczegdlnienie
1. — tytut prezentacji oraz logo i dane klienta,
5 — cele kampanii reklamowe;j,
— podstawowe informacje o produkcie,
3 — opis reklamowanego produktu,

— informacja o bezposredniej konkuencii,

— USP (Unique Selling Proposition) dla grupy docelowe;j,
4, — opis grupy docelowej,
—  proponowane medium dla spotu TV,

— zasieg kampanii,
5. — budZzet mediowy,
— czas rtrwamoa kampanii.

Wytyczne do przydziatu zadan pracownikom agenciji

Na podstawie schematu organizacyjnego Agencji BLUE IDEA wypetnij tabele znajdujgcq w dokumencie ,Przydziat zadan”
zgodnie ze wzorem znajdujacym sie w folderze PGF 0.8 - zataczniki. Do jednego zadania przypisz pracownikéw jednego dziatu.
W stopce dokumentu wstaw swoj Pesel. Dokument zapisz w formacie PDF wfolderze PESEL w pliku
Przydziat_zadari_PESEL.pdf.

Dyrekacja,
zarzad
[]
L L L L L] L L}
Biuro obstugi Dziat Dziat . . Dziat . Dziat badan
. . Dziat mediow : Dziat prawny . .
klienta kreatywny produkgji finansowy i rozwoju

Wytyczne do opracowania planu emisji 30 sekundowego spotu telewizyjnego

Kampania telewizyjna zostata zaplanowana w terminie od 1 do 31 pazdziernika. W oparciu o planowany budzet na emisje spotu

zaplanuj odpowiednig liczbe emisji. Spoty majg by¢ emitowane w telewizji sugerowanej jako $rodek reklamy w Briefie
Mediowym. W tygodniu zaplanuj co najmniej trzy spoty w dni powszednie, aw weekendy po dwa spoty dziennie. Emisja zawsze

w pasmie prime time. Na podstawie danych zawartych w Tabeli nr 2 nalezy wybra¢ stacje, ktéra moze zapewni¢ dotarcie do jak
najwiekszej liczby odbiorcéw. Plan emisji sporzadz w arkuszu kalkulacyjnym w formie tabelarycznej, w ktdrej uwzglednione
beda;
— Dane klienta

— Dane agenciji

—  Caltkowity budzet przeznaczony na emisje

—  Czas trwania kampanii

— Nazwa wybranej stacji

— Terminarz emisji z datami i godzinami emisji

— Liczba spotéow w poszczegdlnych dniach miesigca z podziatem na dni powszednie i weekend
— Wartos¢ dzienna emisji wyrazona w formacie walutowym

—  Wartos¢ catkowita emisji wyrazona w formacie walutowym

Dokument zapisz pod nazwa ,Plan emisji” w folderze PESEL w pliku Plan_emisji_PESEL.pdf.
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, Cena emisji w dni powszednie Cena emisji w niedziele i Swieta
Zasieg
. ; w zt w zt
Stacja | tygodniowy Charakter o1 3 ) o o1
(%) 00 1600 16°* - 18°* — 7% - 15°% - 19° -

1830 2130 1500 1900 2300

Tele 1 12,85 lokalny 250 275 300 400 500 600

TV

MEDIA 10,40 lokalny 200 210 220 250 300 350

TV Star 31,50 ogolnopolski 500 520 550 550 560 800

M_:?SA 35,00 ogolnopolski 600 600 700 750 850 950

Kalendarz - pazdziernik

Pn Wt Sr Czw Pt So Nd
1 2 3 4 5 6 7
8 9 10 11 12 13 14
15 16 17 18 19 20 21
22 23 24 25 26 27 28
29 30 31

Wytyczne do przeprowadzenia analizy skutecznos$ci kampanii reklamowej

Oblicz koszt dotarcia reklamy do 1 % grupy docelowej dla catej kampanii w telewizji.
W tym celu:
a) dobierz wiasciwy wskaznik

koszt kampanii

CPP =
GRP
koszt kampanii
CPERP = e
efektywny zasieg kampanii w %
GRP
0TS =—
zasieg

b) wykorzystaj do obliczer sporzadzony przez siebie jako Rezultat 4 plan emisji reklamy w telewizj,
c) GRP dla catej kampanii wynosi 398,35.

Wybiez wskaznik do przeprowadzenia analizyi dokonaj oceny, czy osiggnieto zamierzony cel wiedzac, ze maksymalny koszt
dotarcia reklamy do 1 % grupy docelowej dla catej kampanii w telewizji ustalony przez zleceniodawce wynosi 45,00 zt.
Dokument zapisz pod nazwa Analiza_skuteczno$ci_kampanii_PESEL.pdf.

Czas przeznaczony na wykonanie zadania wynosi 180 minut.
Ocenie podlegac bedzie 5 rezultatow:

—  Brief Mediowy,

— prezentacja ,Briefu Mediowego”,

—  przydziat zadan pracownikéw agencii,

— plan emisji reklamy,

— analiza skutecznosci kampanii reklamowe;.
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Efekty ksztatcenia sprawdzane przyktadowym zadaniem praktycznym wraz z kryteriami weryfikacji:

Jednostka efektow ksztatcenia:
PGF.08.2

Efekty ksztatcenia

Kryteria weryfikacji

Uczen (zdajacy):

Uczen (zdajacy):

2) wykorzystuje wiedze z zakresu psychologii
reklamy

1) wykorzystuje kolor i ksztatt jako narzedzie oddziatywania na
psychike odbiorcy reklamy

3) charakteryzuje media i formy reklamy

2) wymienia formy reklamy charakterystyczne dla danego
medium: audycja sponsorowana, fanpage, reklama radiowa,
plansza reklamowa w audycji, lokowanie produktu, sygnat
dzwiekowy marki (jingiel), banner na fanpage’u, reklama wideo
online, audycja sponsorowana, lokowanie produktu

Jednostka efektéw ksztatcenia:
PGF.08.3 Planowanie kampanii reklamowej

Efekty ksztatcenia

Kryteria weryfikacji

Uczen (zdajacy):

Uczen (zdajacy):

5) opracowuije strategie komunikacji marki

opisuje grupe docelowg dziatarh komunikacyjnych

tworzy liste wytycznych (brief)

6) opracowuje plan kampanii reklamowej

2)

5) okresla komunikowane korzy$ci konsumenckie
9)

1

) definiuje cele reklamowe wynikajace ze strategii marki
i z celéw marketingowych
6) tworzy plan mediéw
7) optymalizuje parametry kampanii medialnej: budzet, zasieg,
czestotliwo$¢ kontaktu

7) sprzedaje zleceniodawcy kampanie reklamowa,

1) dokonuje analizy potrzeb zleceniodawcy
4) przygotowuje prezentacje sprzedazowej kampanii reklamowej
dla zleceniodawcy

Jednostka efektow ksztatcenia:
PGF.08.4 Realizowanie kampanii reklamowej

Efekty ksztatcenia

Kryteria weryfikacji

Uczen (zdajacy):

Uczen (zdajacy):

1) zarzadza informacjami w procesie realizacji
kampanii reklamowej

2)dokonuje analizy informacji w celu realizacji kampanii
reklamowe;

2) zarzadza procesem realizacji kampanii reklamow|

2) rozdziela zadania w ramach kampanii zgodnie z dostepnymi
zasobami, budzetem i harmonogramem

Jednostka efektow ksztatcenia:

PGF.08.5 Dokonywanie analizy skutecznosci i efektywnosci kampanii reklamowej

Efekty ksztatcenia

Kryteria weryfikacji

Uczen (zdajacy):

Uczen (zdajacy):

1) planuje badania efektywno$ci i skutecznosci
kampanii reklamowej

1) rozroznia pojecia skuteczno$ci (dotarcia) i efektywnosci
(zmiana postaw) reklamy

2) opracowuje oraz interpretuje wyniki badan
skuteczno$ci i efektywnosci kampanii reklamowej

1) przetwarza dane z badan skuteczno$ci i efektywnosci
kampanii reklamowe;

5) ocenia skutecznos¢ i efektywno$¢ kampanii reklamowej na
podstawie zatozonych wskaznikow
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Inne zadania praktyczne z zakresu kwalifikacji PGF.08. Zarzadzanie kampania reklamowq moga dotyczy¢, np.:

— okreslania roli reklamy w dziataniach biznesowych i marketingowych

— korzystania ze zrodet informacji dotyczacych norm i procedur oceny zgodno$ci

— dokonywania analizy zachowania konsumenta

—  wykorzystywania motywacji emocjonalnej odbiorcy reklamy w tworzeniu przekazu reklamowego
— okre$lania budzetu kampanii reklamowe;j
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